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Fantastic Zero startet ,Yield Management® fiir Partn er-
Websites

Das vertikale Entertainment-Netzwerk Fantastic Zero(FZ) steigt in das , Yield
Management* ein, eine in Deutschland noch junge Dzgplin der Onlinevermarktung:
FZ vermarktet nun neben dem Premiuminventar auch da freie Inventar ihrer
angeschlossenen Partner. Geleitet wird der neue Bach von Ingo Hobl.

Munchen, 16. Juli 2009 -Ab sofortkdbnnen die Partner von FantasticZero.com (FZ),
Betreiber des gleichnamigen Entertainment-NetzwEeggastic Zero, ihr gesamtes Inventar

mit Hilfe des , Yield Management” vermarkten lassen.

Yield Management ist eine junge VermarktungsideaVebsites. Sie stammt aus der Reise-
und Tourismusbranche und setzt auf eine optimalads- und Umsatzmaximierung durch
Steuerung des Preises und der vorhandenen Kapazilieses Verfahren setzt sich in der
Onlinevermarktung immer mehr durch - auch in Deultsnd, nachdem in den USA gute
Ergebnisse fur Werbetreibende und Publisher enmiedtden. Die Vorteile fur die Partnersites
von Fantastic Zero, die aktuell 2,05 Mio. Uniqueetlaut AGOF (AGOF e.V. / internet
facts 2009 - I, Angaben in Mio. Unique User, dudtirsttlicher Monat) aufweisen: Bislang
haben die Publisher ihr freies Inventar, bzw. Ra&tmventar, meist selbst vermarktet und
dabei verstarkt auf Google AdSense-Kampagnen dgeddir Yield Management kommen
sie nun in den Genuss, neben der Premiumvermarlkiwciy das noch freie Inventar
bestmoglich auszulasten. Zudem wird die Optik il$eite durch ansprechende und speziell

fur freie Onlinewerbeplatze ausgesuchte Kampagpémiert.

» Yield Management wird sich auch in Deutschland dsetzen®,st Aric Austin
Geschaéftsfuhrer und Griinder von Fantastic Zercesighie ersten Ergebnisse zeigen eine

optimale Auslastung der Webseiten und eine bessfermance der Kampagnen.
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Aufgrund der Aufwertung des Restplatzinventarsieen werbetreibende Unternehmen eine

grol3ere Reichweite, eine langfristige und nachbal®rasenz und Zielgruppennahe.*

Beim Yield Management suchen Campaign Manager dieb@mittel aus, die am besten zur
Website und zur Zielgruppe passen. Dies fiihrt mardiesseren Wahrnehmung der
Kampagnen, die sonst im Low-TKP-Bereich nicht zigpgpenspezifisch und seitenkonform

eingebunden werden.

Geleitet wird das Yield Management vimgo Hobl, der seit September 2008 als Campaign
Manager bei Fantastic Zero im Kampagnenmanagemiesitet. Hobl wird unterstitzt von
Claudia Wolf, die im Februar 2009 als Junior Campaign Managstagtet ist. Hobl und
Wolf setzen in der Vermarktung des freien Inventanerseits auf die Partnerschaft mit
Performance- oder Ad-Exchange-Netzwerken und arskate auf Direktkunden und Media-
Agenturen, die ihre vorhandenen Kampagnen Fantastizc melden und tber FZ auf den
Websites einbuchen lassen konnen.

Hobl wurde fur das Yield Management vom US-Vorhiltd Entertainmentnetzwerk
UGO.com geschult und steht dartiber hinaus in direkhustausch mit europaischen

Spitzenvermarktern.

Uber Fantastic Zero: Die Fantastic Zero GmbH ist Betreiber und Vermarktm Fantastic Zero (FZ), einem
vertikalen Netzwerk aus fast 50 hochwertigen Eatemient-Websites (Themen: Games, Film, Hardwarre) fii
Méanner zwischen 18 und 34 Jahren (www.fantasticzen). Zu den Werbekunden gehéren namhafte Kunden
wie Nokia, Universal Pictures, Warner, Everest PoketoScout24, Mini, Chevrolet, Mazda, PanasoSiny,
Ubisoft, Unilever und Karstadt Quelle. Die Werbe#tan profitieren von einer hohen Reichweite in diese
Zielgruppe, geringem Streuverlust sowie von denativen Potential, das Fantastic Zero bei der Kotiaemer
Kampagnen bietet. Das Unternehmen wurde 2007 duwucider media, Miinchen, und Aric Austin gegriindet.
An Fantastic Zero sind der Inkubator eLAB (ein Un&hmen der Verlagsgruppe Holtzbrinck) beteiligtigo

seit 2008 die PUBLIGroupe, die alle Anteile von \@denmedia lbernommen hat.
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